[image: image1.png]Conclusions
- lacible de la clientzle st constituée des hypermarchés

- on peut raisonnablement envisager d'atteindre

- 5% de la cible la premizre année, soit 63 hypermarch
7 % de la cible la deuxiéme année, soit 90 hypermarché
- 10 % de la cible la troisizme année, soit 126 hypermarché
- les infentions d'achats pourraient se situer dans un premier femps & 200 unité
par hypermarché
- foutes  établies sur I d'un prix de vertte unitaire HT
90 et 110











